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De nieuwe Full hybrid Prius:

Prius: de eerste in massa geproduceerde hybrideauto ter wereld. De unieke Toyota-
hybride, die in Japan al in 1997 op de weg kwam en in Europa in het jaar 2000, was
een belangrijke mijlpaal in de ontwikkeling van aandrijflijnen voor de auto en een
grote stap op weg naar duurzame mobiliteit. De naam Prius, Latijn voor voorloper,
werd symbolisch voor een auto die het levenslicht zag voordat milieubewustheid een
belangrijk maatschappelijk onderwerp werd.

Inspelend op de huidigebehoef t e aan buitengewootweezui ni ge a
opeenvolgende generaties van de Prius duidelijk gemaakt dat Toyota milieubewust

vooruit denken uiterst serieus neemt. Daarnaast is de Prius voor Toyota een

belangrijke stap op weg naar de ultieme zero-emissie eco-auto. Eerst was de

concurrentie zeer sceptisch over de Prius. Nu, vele jaren later, is dit denkbeeld

veranderd in een probleemsituatie waarin de opgelopen achterstand goedgemaakt

moet worden. Journalistieke erkenning is er in overlvoed: Auto van het Jaar 2005.

De wereldwijde verkoopcijfers maken nog steeds overduidelijk dat de Toyota Prius
technologisch en milieutechnisch gezien de meest geavanceerde auto ter wereld is
voor grootschalige mobiliteit. Eind 2008 waren er van de meest populaire hybride ter
wereld meer dan 1,2 miljoen exemplaren verkocht, waarvan bijna 130.000 in Europa
en 15.379 in Nederland. De klanttevredenheid is uniek hoog getuige de winnende
scores keer op keer bij 0.a. JD Power en het NFO Trendbox AutoWeek
Tevredenheidsonderzoek.

Ondanks de toegenomen concurrentie, hebben de verkoopcijfers van de Prius de

laatste jaren een sterke groei laten zien. Zo werden er alleen in Europa in 2008 al

meer dan 41.000 exemplaren verkocht waarvan 6.500 in Nederland. Met een

doel stelling van 60.000 autobés in 2010 zal de
belangrijke bijdrage leveren aan het realiseren van de doelstelling van Toyota voor

de eerste helft van het volgende decennium: de verkoop van 1 miljoen Hybrid

Synergy Drive®-a ut 0 6 s wer el @okin Nallerland is dejPaua e€en groot

succes sinds de introductie van de 2° generatie in 2004. Bijna elk jaar opnieuw

werden er meer autods w6.50RunEsiNt200&aEst een aant al
hoogtepunt, het laatste volledige jaar van zijn levenscyclus.

De planning van Toyota is de nieuwe generatie van de Prius wereldwijd in 80 landen
op de markt te brengen, bijna een verdubbeling van de bestaande markt van 44
landen. Hiervoor is de nieuwe Prius sterk verbeterd. Meer dan je in een eerste
oogopslag misschien denken zal. Het design van de Prius is scherper, stoerder en
tegelijkertijd zakelijker. Technisch gezien is het Hybrid Synergy Drive systeem voor
meer dan 90% vernieuwd. De nieuwe 1.8 benzinemotor zorgt ervoor dat de
benzinemotor veel minder toeren draait wanneer er veel vermogen van het systeem
gevraagd wordt. Dit maakt de Prius dynamischer en tegelijker tijd schoner en
zuiniger. De gemiddelde CO, uitstoot van 89 gram per gereden kilometer en een
brandstofverbruik van 1 liter op 25,6 kilometer zijn revolutionaire stappen vooruit en
volstrekt uniek in de markt. Het sturen in de Prius gaat veel scherper en je hebt als
bestuurder hierbij veel meer gevoel zonder aan comfort in te leveren.

Het draagvlak voor de Prius is inmiddels erg groot in Nederland. Steeds meer Prius
ambassadeurs dragen dit uit waaronder opinion makers en overheden.
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1. De nieuwe Prius in de markt

1.1. Verhoudingen in de markt

1.1.1. De markt
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Na de top jaren 1999 en 2000 heeft de totale marktvraag zich de afgelopen jaren

ontwikkeld naar een stabiel niveau van ongeveer 500. 000 autobds pe
2005 was hierin een negatieve uitschieter. In de afgelopen jaren hebben we ook een

daling kunnen constateren van de traditionele segmenten zoals het C en D segment.

De daling is nu tot stilstand gekomen, maar t.o.v. van 2000 is het aandeel van beide

segmenten met £+ 5% afgenomen. Deze daling ging gepaard met een groei van de
segmenten kleine autobs-) (A) en compacte SUVOds

1.1.2. Ontwikkelingen in het C segment
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Als we verder gaan kijken naar het C segment valt het volgende op: Het C segment
is steeds meer een zakelijk segment geworden. Was in 2000 ruim de helft van het
segment zakelijk, in 2008 is dit aandeel gegroeid naar bijna 70%.

Ook duidelijk is dat Toyota met eerst de Corolla en later de Auris, nooit dominant
aanwezig is geweest in het zakelijke deel van het C segment. Hoewel er t/m 2007
nog wel een duidelijke groei aanwezig was, is het zakelijke aandeel altijd ver van het
segment gemiddelde gebleven. In 2008 zien we zelfs al weer een daling van het
zakelijke aandeel.



B0%
0%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Soort brandstof C segment

e

—‘\-_‘_‘.-—-_

—_—

——

_-I'-_|_|
¥r_00 Yr_01 Yr_02 ¥r_03 Yr_04 Yr_05 Yr_06 Yr_07 Yr_08

—igzel
—clec
EBS

——pasoline

100%
S0%
80%
0%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Soort brandstof Corolla / Auris

Y¥r_00Yr_O1 Yr_02 Yr_03 Yr_04 Yr_05 Yr_06 Yr_07 Yr_08

— diesel

— pasaling

Alhoewel het zakelijke aandeel dus toeneemt in het C segment, zien we dit niet
vertaald in een verwachte groei van het diesel aandeel. In eerste instantie is het
diesel aandeel nog wel gestegen, maar vanaf 2006 is er weer een dalende trend
ingezet, waardoor het diesel aandeel in 2008 maar marginaal boven dat van 2000
ligt. Daarnaast zien we vanaf 2003 een dalend aandeel van benzine als brandstof. In
eerste instantie nog gecompenseerd door het toen nog stijgende diesel aandeel.
Maar vanaf 2007 zien we de echte doorbraak van alternatieve brandstoffen en/of
aandrijfvormen. Met name hybride is vanaf dat jaar, met de Honda Civic hybrid, een
significante speler in het C-segment aan het worden. (Prius is D-segment)
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Als we verder kijken naar de voorkeur voor een body ofwel carrosserievariant, valt op
dat er geen noemenswaardige verschuivingen hebben plaatsgevonden in het
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1.1.3. Ontwikkelingen in het D segment
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Behalve het C segment, wordt er ook wat dieper ingegaan op de ontwikkelingen in
het D segment. Ook hier valt op dat het zakelijke aandeel de afgelopen jaren is
toegenomen en inmiddels zob6n 80% van het segme
Ook duidelijk is dat Toyota met de introductie van de tweede generatie Avensis en
later met de Prius, mee is kunnen groeien in deze ontwikkeling. Met grote sprongen
is de achterstand ingehaald. In 2008 is er een kleine daling te zien, doordat de
Avensis zichopdat moment i n het | aatste jaar van zon |
Soort brandstof D segment Soort brandstof Avensis
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Alhoewel het zakelijke aandeel dus toeneemt in het D segment, zien we dit hier juist
wel vertaald in een sterke groei van het diesel aandeel tot en met 2007. In 2008
wordt deze trend verbroken door de ontwikkelingen van de brandstofprijzen. Ook
opvallend is de dalende lijn van het benzine aandeel. Deze trend komt pas in 2008
tot stand. Vanaf 2004, de introductie van de 2° generatie Prius, zien we de echte
doorbraak van alternatieve brandstoffen en/of aandrijfvormen. In 2008 zien we, mede
door de invoering van de 14% bijtellingscategorie voor zakelijke rijders, een verdere
doorbraak van de Prius.



70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Body D segment Body Avensis
90%
—~ 80% "#J,,?"-.-‘
’_____-—~—-f”r 70%
—_— 60% e
—WaEON 50% //
——hatchback 40% /’
/-"'__ ...________-___/,'/— sedan 30%
20%
10% —=—— —
——— 0% — Th-‘T‘-—T—-‘T‘ .
Yr_00¥r_01Yr_02Yr_03Yr_04 Yr_05 Yr_06Yr_07 Yr_08 Yr_00¥r_01Y¥r_02¥r_03 Yr_04 ¥r_05Yr_06 Yr_07 Yr_08

wagon
= hatchback

sedan

Als we verder kijken naar de voorkeur voor een carrosserievariant, valt op dat de
Wagon steeds populairder is geworden en de Sedan na een stabiele periode
opnieuw aandeel Dblijft verliezen. De opvallende herleving van de Hatchback is
uitsluitend toe te schrijven aan de verdere doorbraak van de Prius in 2008.

Bij de Avensis valt op dat de wagon de afgelopen jaren nog populairder is geworden,
en de populariteit nog sneller is toegenomen dan het segment gemiddelde. Inmiddels
is de wagon met 85% de absolute dominante keuze. De hatchbak/liftback speelt
geen rol van betekenis meer en is bij de introductie van de nieuwe generatie dan ook
terecht verdwenen.

1.2. Verhoudingen binnen het Hybride segment

1.2.1. Ontwikkelingen volume hybride
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Kijkend naar het volume verloop van de Toyota Prius en de Honda Civic hybride, valt
op dat het volume van de Prius altijd op een hoger niveau heeft gelegen. Hoewel
bei de autoods i n 20 0 2gempatePtius),ondemchete/aludhe \am
de Civic pas serieuze vormen aan in 2006. Des te opvallender omdat juist in dat jaar
per 1 juli de volledige BPM vrijstelling is komen te vervallen en vervangen wordt door
een BPM kort i ndn200anmeemidepopdaditéit,van de Civic verder toe
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om uiteindelijk in 2008 op een voorlopig hoogtepunt te belanden van bijna 5.000
units.

De Prius was bij de introductie in januari 2004 een groot succes. In 2004 is het aantal

registraties nog beperkt tot ruim 1.000 units door een gebrek aan voldoende
productieplaatsen bij de fabriek. Op het dieptepunt neemt de levertijd toe tot ruim een

jaar . Eind 2004 wordt ad¢eoPwviams hett jarnoe R2@®1® 510 te
vraag alleen nog maar meer toe. Levertijden lopen door meer productie terug maar

blijven langer dan gebruikelijk. Het succes kan door een gebrek aan beschikbaarheid

niet optimaal geconsolideerd worden. In 2006 blijft het aantal registraties tot 1 juli

goed doorlopen.

Na 1 2006 juli werd de Prius door het wegvallen van de
U 2.-Q®@Q@, bi j nduurder. Bit heddt Batuurlijk duidelijke negatieve gevolgen

voor de vraag. Om deze negatieve ontwikkeling te stoppen wordt er per 1 februari

2007 een prijsherpositionering doorgevoerd. Dit heeft duidelijk positieve gevolgen en

de vraag neemt weer significant toe.

In 2008 wordt het succes van de Prius nog verder gestimuleerd. De Prius wordt dan

goedkoper omdat de BPM kovéeirhgogdnwar é6t,@Bar U0 6. ¢
voor het grootste gedeelte komt dit succes natuurlijk door de invoering van een 14%
bijtellingscategori evamo® lalG oPrsamekm.een CO

1.2.2. Ontwikkelingen Prius

Soort eigenaar Prius
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Prius Zakelijk
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Bij de introductie van de 2° generatie Prius in 2008 bedraagt het zakelijke aandeel
aanvankelijk zodn 30%. Door de titel faut o v
maatschappelijke bewustzijn en Maatschappelijk Verantwoord Ondernemen, neemt

het zakelijk aandeel jaar na jaar toe. In 2007 is inmiddels + 45% zakelijk. In 2008
Afexplodeertd het azsAa K580 doprkde iavaenird evanl eennld%
bijtellingscategori gvamo® IlalG opPrsamekm.een CO



1.2.3. Ontwikkelingen Civic Hybrid

Soort eigenaar Civic Hybrid
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Als we de ontwikkeling van de soort eigenaar bij de Honda Civic hybride vergelijken
met die bij de Prius, krijgen we pas een realistisch beeld vanaf 2006. Tot dat jaar zijn

deaant al l en zo laag (N 100 units) dat registrat.i

beeld geeft. De verhouding particulier/zakelijk is in 2006 gelijk aan die van de Prius.
In 2007 heeft de Civic iets meer zakelijke klanten en in 2008 is zelfs 85% zakelijk. Dit
is te verklaren door de prijsontwikkeling van de Civic. Bij de introductie in 2004 was
de Ci vi c bigoeatkopedar3de Prids)maarin2008zi j n bei de
duur. De particuliere klant is dus meer en meer afgehaakt. Wellicht een bewuste
ontwikkeling van Honda, omdat zij in april 2009 de Insight introduceren, die met een
vanaf prisvann et onder dmeeriderekBaards ¥dbr,de particulier.

1.3. Belangrijkste concurrenten in het Hybride segment

De meest directe concurrenten voor de nieuwe Prius zijn de andere hybride
modellen. Dan bedoelen we specifiek de ruime gezin-of zakenaut oo
Zijn en vallen in de categorie van 14% fiscale bijtelling voor zakelijke rijders.

Honda levert vanaf april 2009 2 half hybrides: De Insight en de Civic Hybride.
Beide zijn halfhybrides waarbij de benzinemotor ondersteund wordt door Integrated
Motor Assist (IMA) die de motor helpt bij het wegrijden.

Over de Honda Insight is al veel geschreven voordat deze en de nieuwe 3° generatie
Prius op de markt geintroduceerd zijn. Met name de goedkope instapprijs voor de
Insight heeft velen zich doen verbazen. De Insight en de Prius zijn echter zeer
verschillende producten. Hieronder de belangrijkste verschillen:

Aandrijving
e De Prius is een meer geavanceerde auto met hoogwaardigere technologie.
De Prius is een Full hybrid, d.w.z. een volwaardige hybride auto die of alleen
op de verbrandingsmotor kan rijden, of alleen op de elektromotor of wordt
aangedreven door beide motoren. De Insight is een zogenaamde Mild hybrid,
waarbij de elektromotor de benzinemotor altijd ondersteunt en het dus niet
mogelijk is om alleen elektrisch te rijden.

aut obs
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De Prius is voorzien van 1.8 liter motor vs 1.3 liter bij de Insight en Civic. Het
toerental en daardoor geluidsniveau liggen daardoor veel lager bij constante
snelheden.

Prestaties

e Acceleratie van 07 100 km/u: Prius 10,4 sec. Insight 12,9 sec.

e Systeem vermogen: Prius 100 kW (136 pk) Insight 72 kW (98 pk)

e CO, uitstoot: Prius 89 gram/km Insight 101 gram/km

e Verbruik: Prius 1liter op 25,6km Insight lliter op 22,7km
Platform

De Prius staat op een D segment platform wat qua wielbasis en maatvoering
vergelijkbaar is met de Avensis. De Insight is gebouwd op een B segment
platform wat afgeleid is van de Jazz.

Dit vertaalt zich door o0.a. een 15 cm langere wielbasis en 6cm meer lengte, 5
cm extra breedte en 6 cm meer hoogte.

Met name de wielbasis en de hoogte zijn belangrijk voor de ruimte van de
passagiers achter. In de Prius kunnen twee volwassenen ruim zitten met
voldoende been- en hoofdruimte. In de Insight is de ruimte achter beperkt en
wordt men ook gehinderd bij het in- en uitstappen.

Het interieur van de Prius is 4 cm breder en maar liefst 7 cm hoger, waardoor
er een ruimtelijker gevoel in het interieur ontstaat. Passagiers voorin zitten bij
de Prius niet dicht tegen elkaar en bij Honda wel.

De standaard bagageruimte van de Prius is 40 liter groter dan die van de
Insight. Met de achterbank neergeklapt heeft de Prius zelfs 75 liter meer
bagageruimte, gemeten tot aan de onderkant va het raam.

Uitrusting

De Prius heeft standaard een knie airbag

De Prius heeft standaard een head up display, waarmee essentiéle informatie
op de voorruit geprojecteerd kan worden

De Prius is standaard uitgerust met VSC*, waardoor de bestuurder geholpen
wordt met sturen bij het uitbreken van de auto

De Prius heeft een veel ruimer interieur met veel meer opbergvakken

DePrius kan geleverd worden op stoere

De Prius kan geleverd worden met state-of-the-art veiligheidstechniek zoals
adaptieve cruise control en pre crash safety systeem.

De Prius kan geleverd worden met Intelligent Parking Assist

De Prius kan geleverd worden met een Solar roof en remote airconditioning
De Prius kan geleverd worden met LED koplampen

Kwaliteitsbeleving

De kunststof interieurdelen van de Insight zijn van hard kunststof en worden
nu bij de introductie al veelvuldig bekritiseerd. De kwaliteitsbeleving van
Honda is beduidend lager dan bij de Prius. De Insight wordt door Honda ook
gebracht als een goedkoper en kleiner alternatief hetgeen ook tot uiting komt
in algehele kwaliteitsbeleving, luxe en het afwerkingniveau.
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2. Positionering en doelgroep

2.1. Positionering

Met de Prius bedienen we zowel het C- als het D-segment. Qua wielbasis en
binnenruimte is het een D-segment auto, qua prijsstelling een C-segmentauto. Het is
zaak om in de media de Prius neer te zetten als D-segment auto voor de zakelijke
markt. Dit kunnen we ook waarmaken doordat de Prius veel interieurruimte biedt en
gua rijeigenschappen en uitrusting zeer veel te bieden heeft.

Positionering Prius Hybrid: The worl dsé most advanced car,

2.2. Doelgroep

Onze communicatie doelgroep is de zakelijke C/D segment rijder. Hierop zullen wij
ons vooral gaan richten in de media. Deze groep is het belangrijkste potentieel om
de Prius af te zetten.

De kopersdoelgroep zal naast deze communicatie doelgroep ook bestaan uit de
reguliere particuliere Toyota koper. Dit zijn de consumenten die na de introductie van
de 2° generatie Prius in 2004 ook massaal op de Prius afkwamen. Naast
milieubewust zijn deze particulieren vooral ook kostenbewust bezig waarbij een laag
brandstofverbruik, 75% korting op Motor Rijtuigen Belasting (MRB) en de Toyota
betrouwbaarheid belangrijke aankoopargumenten zijn. De zakelijke
communicatiestrategie bevat juist ook die elementen die de particuliere koper
interesseert zodat dit elkaar aanvullend versterkt.

Naast eigenmerk rijders zullen wederom particuliere kopers vanC-s e g ment aut o6 s,
Midi MPV-s zoals de Renault Scenic 5-zittersen D-s e g me nt alside Rénault z o
Laguna door de nieuwe Prius aangetrokken worden.

2.3. Het belang van de Prius

De 3° generatie Prius is de volgende stap in de hybridisering van het merk Toyota. In
de basis zijn de te realiseren verkoopaantallen het grootste belang voor ons merk.
Voor het jaar 2009 sturen we aan op 7.875 verkoopcontracten van de huidige en
nieuwe Prius tesamen.

Het aantal exemplaren dat van de huidige Prius nog in 2009 wordt afgeleverd
bedraagt 3.280. Van de nieuwe Prius verwachten we vanaf medio juli nog 4.000 i
5.000 exemplaren af te leveren aan consumenten. Dit brengt de totale uitdaging op
8.000 exemplaren. Hiermee is de Prius na de AYGO het 2° model van Toyota in
Nederland als we kijken naar aantallen registraties.

Daarnaast is het belangrijk om het Environmental leadership uit te bouwen. Toyota is
hybride en hybride is Toyota. Deze claim zullen andere producenten van ons
proberen af te nemen. Een succesvolle nieuwe Prius die ook daadwerkelijk het
straatbeeld beheerst zal deze claim in stand houden.
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Een succesvolle Prius zal in Nederland verder bouwen aan het draagvlak voor
hybride modellen. Het vloertje dat hiervoor reeds is gelegd moeten we verder uit zien
te bouwen. Wanneer Toyota in de komende jaren nieuwe hybride modellen gaat
toevoegen aan het gamma, dan is het vloertje aanwezig om onze positie snel verder
uit te bouwen.

I

Hybrid Synerqgy Drive:

2 I Leading Environment technology
SYNI

TOYOTA
m=)| OPTIMAL
DRIVE

I
I
I
I
d

Naast de nieuwe Prius zal Toyota Hybrid Synergy Drive en Toyota Optimal Drive in
de schijnwerpers plaatsen om de consument duidelijk te maken waar Toyota voor
staat. Dit op de juiste wijze communiceren dwingt respect en sympathie af bij zowel
particulieren, ondernemers als overheden. Niet alleen om Prius aan te schaffen,
zeker ook om het gehele productengamma te accepteren en bij de groep te willen
horen.
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3. Productbeschrijving

Beschrijving van de Nieuwe Toyota Prius:

De eerste generatie Prius was de eerste in massa geproduceerde hybrideauto ter
wereld. De unieke Toyota-hybride, die in Japan in 1997 op de weg kwam en in
Europa in 2000, was een belangrijke mijlpaal in de ontwikkeling van aandrijflijnen
voor de auto en een grote stap op weg naar duurzame mobiliteit.

Toyota Hybrid Synergy Drive = Full Hybrid

Toyota koos voor een volwaarig hybridesysteem waarbij een elektromotor de

voorwielen aandrijft en, wanneer nodig, een benzinemotor wordt bijgeschakeld. Dit is

een parallel hybride die ook te boek staat al s
motoren gekoppeld die synergie creéren en elkaar versterken. Deze combinatie

maakt het mogelijk om puur en alleen op de elektromotor te rijden: dus geen verbruik

en geen emissie van schadelijke stoffen. Voor de 3° generatie is het Hybrid Synergy

Drive systeem drastisch gewijzigd waardoor deauto dynamischer, stiller, schoner en

zuiniger wordt.

Aanzienlijke verbeteringen zijn doorgevoerd op het gebied van de verhoudingen en
de indeling van de auto. De totale lengte is met 15 mm toegenomen tot 4.460 mm.
De wielbasis is met 2.700mm exact gelijk gebleven. De breedte is toegenomen met
20 mm tot 1.745mm, waardoor de stabiliteit van de auto verbeterd is en de auto een
meer robuuste en dynamische indruk maakt. Voor een optimaal aerodynamisch
rendement is de totale hoogte met 1.490 mm gelijk gebleven maar is het hoogste
punt van het dak verder naar achteren verplaatst, waardoor de hoofdruimte voor de
achterpassagiers met 12 mm is toegenomen.

l 1900¢(+10) N ( ):Difference from current model

‘ 930(-15) ‘ [
69,

'&%{O) 910¢(+10)

1490(=x=0)

905¢+15) 2700¢*+0) 855¢(+0)
4460(+15) .| 1745¢+20)

Ook het design van de nieuwe Prius is sterk verbeterd. Bewust is de Prius duidelijk
herkenbaar gebleven maar op vele fronten scherper en dynamischer gelijnd.
Hierdoor zullen nog meer consumenten, waaronder vooral zakelijke rijders, zich tot
de nieuwe Prius aangetrokken voelen.
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3.1 Exterieurdesign

Direct herkenbaar als de meest recente versie van de opvallende hybride van Toyota
borduurt de derde generatie Prius sterk voort op de bestaande stylingkenmerken van
dit eco icoon. Deze auto maakt duidelijk dat je hem bewust gekozen hebt.

Eveneens is het design een resultaat van de meest efficiénte vormgeving waarbij de
luchtweerstand zo minimaal mogelijk
is maar waarbij de bruikbaarheid zo
maximaal mogelijk is. Vooral ook aan
de onderzijde is er veel gedaan om
de bodem vlak en glad te krijgen. Het
resultaat is een van de meest
aerodynamische in massa
geproduceerde autods ter wer
luchtweerstandscoéfficiént van Cw 0,25.

Om de nieuwe Prius eigentijdser en aantrekkelijker te
maken, zijn de lijnen veel scherper en krachtiger geworden
waarbij de vlijmscherpe taillelijn hoog op de zijflanken zorgt
voor een kwalitatief sterke uitstraling.

De dynamische uitstraling is verder versterkt doordat de A-stijl verder naar voren is
verplaatst. Hierdoor is de voorruit ook vlakker komen te liggen. Het extra zijruitje
zorgt voor een beter zicht naar voren. De verlengde daklijn achter verbetert
daarnaast het zicht naar achteren en bovendien de hoofruimte voor de
achterpassagiers.
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Aan de voorzijde zien we krachtige lijnen. Boven de grille in de motorkap lopen de
lijnen in een V-vorm vanuit het Toyota-logo breed weg. In de voorbumper zien we
juist de omgedraaide V-vorm waarbij de lijnen naar beneden toe breed weglopen.

In de voorbumper
zien we hoge
rechthoekige
uitsparingen
waarin o.a.de
mistlampen zijn
ondergebracht.

Dit nieuwe
gezicht geeft de
Prius een
dynamische blik
in plaats van de
vrolijke blik die we
tot nu toe kennen
zonder daarbij
aan sympathie in
te leveren.

Kenmerkend zijn ook de koplampunits. Hier zien we dat de zijschermen optisch
doorlopen tot in de lichtunit. De blauwe Toyota Hybrid log o @naken duidelijk dat de
Prius is uitgerust met Hybrid Synergy drive.
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Het fraaiste lijnenspel zie je door schuin voor de nieuwe Prius te gaan staan.Hier
komen de stoere herkenbare Toyota-lijnen in de motorkap sterk naar voren. Dit beeld
zien we 0ok bij onze stoere AYGO en Verso.

Zeer opvallend is de hoge taillelijn in de zijflanken van de Prius. Deze start bij de
koplampunit en loopt vlijmscherp hoog in de portieren door tot in de achterlichtunit.
Door de deuren vervolgens viak te houden, wordt er aan dit designkenmerk extra
kracht bijgezet. Met name deze hoge deuren met scherpe lijn zorgt ervoor dat de
Prius kwalitatief zeer hoogwaardig overkomt. Ook geeft het een gevoel van veiligheid
en geborgenheid.

Fraai zijn de 17 inch lichtmetalen velgen die de wielkasten mooi opvullen. Deze zijn
op veel uitvoeringen standaard gemonteerd.
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Aan de achterzijde zien we een herkenbare achterbumper en de schuine achterruit
met karakteristieke tussenruit. Ook hier strakke lijnen die het beeld bepalen.

De nieuwe achterlichtunits zijn
zeer fraai vormgegeven. Ook
deze zien er schuin van achteren
nog fraaier uit dan wanneer je
recht achter de auto staat. Met
een scherpe knik lopen ze diep in
de zijkant weg. Het heldere witte
glas gecombineerd met LED
techniek geeft het geheel een
krachtig en modern aanzien.

De spoiler onder aan de
achterruit is voortaan zwart van
kleur. Hierdoor vormt het optisch
een geheel met de schuine
donker getinte ruit erboven en de
smalle ruit eronder.

Ook bij de Prius is de
dakantenne midden achter op
het dak geplaatst maar vanaf nu
is deze veel korter.



